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前 言

随着生活节奏逐步加快，情绪营销已经成为越来越多品

牌与消费者沟通的关键词。户外广告作为线下场景中的重要

媒介，具有视觉冲击强、受众覆盖面广、线下可体验的特点，

非常适合通过情绪营销与消费者建立深层连接。

巧用户外媒体，与品牌共同打造创意案例，透过节日气

氛、互动体验、五觉营销、线上线下联动等方式，用情绪营

销实现品牌和客户的双向奔赴。

户外场景 + 情绪营销 驱动品牌新增长

雅仕维传媒集团

一、集体情绪共振 建立情感连接

户外广告除了承担广告发布的作用，也是展现社会温

暖的公共场景，当品牌们用创意同声传递温暖，媒介载体便

化作情感共鸣的支点，将单向传播转化为全民参与的温暖仪

式，在地铁通勤场景中抢占用户心智。

1、各品牌花式打气，治愈打工人的开工季

春节假期后，人们从“假期模式”切换到“工作模式”

着实不易，雅仕维传媒联合品牌化身职场“心理按摩师”，

一组组鼓励的话语，展现大家对新一年的期许和对自己的加

油打气，集体情绪共振，让开工季变得更有人情味。

2025 好气血、祝你开学“第一鸣”、年前吃灰的闲置

机 趁热出手赚一笔……杭州地铁上刊的一系列切合受众心

理的话语，更能引发通勤者们的关注。

( 东阿阿胶 -2025 不做打工虚人，线下广告引发线上热议）

( 一鸣 - 祝你开学“第一鸣”，为学生们加油打气）
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( 闲鱼 -“富”苏季，契合年轻人“简约与共享”的消费观）

二、场景化情绪匹配 升华节日气氛

如今，户外广告正从单向传播，进化为品牌和消费者互

动的体验接口，突破传统平面框架，运用地理位置、场景特

性、互动装置让广告画面 " 活 " 起来，透过媒体加深节日记

忆，增加受众对品牌的好感度和信赖度。

1、香港跨年烟花汇演地标 成为全球关注焦点

雅仕维传媒与 Sun Life 永明合作，在香港湾仔集中发布

全港超大型户外广告，此次营销活动我们升级了大厦广告的

创意形式，使得广告画面面向维多利亚港全天候曝光！广

告发布时间特意选在跨年时段，除品牌广告外还展示了祝福

语——“新一年，Sun 规划”（粤语表达即为“新一年，新

规划”），传递美好心愿。

跨年倒数及新年烟花是香港每年的特别活动，维港聚集

了市民及各大媒体，在长达 12 分钟的跨年表演中，LED 大

屏一同倒数，得以在香港及海外的跨年烟火视频混剪中获得

多重曝光，收获大幅流量。

微信扫码观看精彩视频

2. 祈愿好彩头是全民情感公约数

新年祈福成为各大城市的营销热点，甘源食品用一个带

有谐音梗属性的策划主题，精准抓住了开年之际大家期许好

运的心理。

( 多种元素打造祈福场景）

在杭州地铁 4 号线好运街站，站名自带传播话题，与甘

源食品本次的创意主旨完美契合，通过对地铁站内空间的全

方位包装设计，打造成为品牌专属的线下营销活动打卡点：
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传递冬日温暖的巨型毛绒字、满足新年求好彩的幸运铃、海

棠花心愿转盘，以及事先征集粉丝留言悬挂的祝福风铃，为

二次传播提供了有趣的内容。

( 在好运站求好运的情绪营销，在线上也同步传播）

三、五觉叠加 让情绪“可参与”

当线下空间化身多维感官体验，品牌叙事便拥有了穿透

平面的魔力。在实体场景中唤醒视觉、听觉、触觉、嗅觉、

味觉，让品牌价值在每一次感官对话中持续增值，将瞬时情

绪转化为长期品牌记忆。

1、在机场沉浸式体验巴奴火锅食材

巴奴起家于河南，开创“乡村振兴笨菠菜示范基地”，

助力了当地发展，也让原产地特色食材走向全国，越来越多

食客在巴奴了解到了河南美食。在春节黄金档，结合客户需

求，以展位 + 灯箱的形式落地郑州机场，为河南特色美食

迈向全国搭建起交流沟通的桥梁，进一步扩大了其品牌影响

力，也为机场广告增添了新的活力。

让顾客能够直接品尝到食材的美味，对巴奴的食材品质有了

更直观的认识。

触觉：让顾客亲手触摸食材，感受食材的质地和新鲜度，

从而增强顾客对食材的认知和信任。

听觉：现场有宣传语、现场讲解等方式，工作人员介绍

不同肉类的来源、特点和营养成分。

( 五觉营销更能带动美好情绪，让顾客加深对品牌的情感）

除了现场展示之外，巴奴更是选择在机场的展位内开展

直播活动，借助抖音这一热门短视频平台，通过主播的介绍

和展示，向线上观众推销优惠套餐。直播活动不仅吸引了大

量粉丝关注，还通过互动环节（如抽奖、优惠券发放等）提

高了用户参与度，促进了线上流量转化为线下销售。

( 现场直播以及社交媒体分享，放大品牌传播力度）

视觉：三宫格火锅模型，加上各类新鲜蔬菜、优质肉类、

野生的菌菇等琳琅满目，色彩丰富，给人以强烈的视觉冲击。

嗅觉：现场的青花椒、红花椒散发出的自然香气交织在

一起，形成了一种独特的嗅觉体验，让人仿佛置身于山间田

野之中，更能激发顾客的食欲和购买欲望。

味觉：通过提供现场品尝自制麻酱、烘焙豆皮的方式，

·五觉营销：多重惊喜体验

·效果放大：线上线下联动
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四、突破视觉局限 增强情绪记忆点

户外广告的场景，早已不再是一块媒体，对线下媒体进

行多重包装，透过视觉冲击，进行情绪营销，给受众提供积

极正向的情绪体验，以此增加购买欲。

1、深圳核心站点打造环抱式品牌空间

为满足“早八人”需求，推广麦当劳新品“鲜萃有堡”

两件套早餐，活动选址深圳地铁 14 号线“深圳之眼”岗厦

北站西区，此站点出口直达福田 CBD 商圈，是核心通勤枢纽，

人流量巨大且目标受众集中。

联合客户创新性整合横向大面积覆盖的西区墙画，充分

利用高层空间的廊桥品牌区，结合站内 LED 与全息投影，

打造环抱式品牌空间，以麦当劳经典配色及大鸟羽毛元素营

造视觉冲击，搭配主题灯牌等营造清晨元气满满的氛围。

( 深圳地铁超大空间的媒体场景引人注目）

活动成功吸引大量路人驻足，社交媒体广泛传播，借助

限时特价等活动，带动众多消费者到店，有效提升新品销量

与品牌影响力。 

( 麦当劳大鸟姐姐作为形象代言与受众积极互动）
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通过创意，户外广告不仅能吸引眼球，更能成为消费者

情感记忆的“触发器”，帮助品牌在碎片化信息中建立差异

化认知。未来，我们期待与更多品牌携手，传递温暖、惊喜

和力量，与消费者建立更深层次的情感连接。


