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地铁场景成为当代生活风向标

雅仕维传媒集团

一、“中国式户外广告”正影响世界

二、文娱营销为地铁场景赋能
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如今线上媒介渠道多元化发展的趋势，也带来了流量

分散、信息冗杂等影响，品牌营销破局点正在发生迁移：从

线上二维平面的“看见”，转变为线下三维立体户外空间的

“遇见”，越来越多的品牌方希望通过户外广告结合内容场

景来营销，尤其是越来越融入人们日常的地铁场景，已然成

为乘客的生活指南之一，地铁媒体也承载着更多丰富有趣的

体验。

今年世界户外广告大会上，来自世界各地数百位重要嘉

宾探讨行业发展，雅仕维传媒集团创始人、董事会主席兼首

席执行官林德兴先生，作为首个及唯一的华人董事发表“中

国户外广告发展趋势”主题演讲，结合中国特色简述中国户

外广告的发展史，提及场景营销的重要性，表示因地制宜、

因势利导、因情施策，才能化腐朽为神奇打造出有创意的广

告作品。地铁作为人流聚集之处，更能体现当代人的生活状

况，成为日常生活中不可分割的重要场景。

图：林德兴先生分享中国户外广告

7、8 月正是每年一度的暑期生活，各式各样的文娱活

动也如火如荼进行中，地铁作为人们参加活动的重要场所，

媒体广告备受关注，地铁广告不再仅仅宣传演艺信息，而是

和粉丝共创玩出新花样。

1.“粉丝经济”共创营销

2024 张杰的未·LIVE——「开往 1982」巡回演唱会杭

州站的地推宣传将视线聚焦在地铁这一线下大出行场景，雅

仕维传媒充分发挥了地铁空间搭建叙事场景的优势为演唱

会预热造势。本次演唱会的主题元素之一是“火车”位于杭

州地铁 4 号线，创意视觉的核心便将一辆“开往 1982”的
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图：为多场演唱会进行线下营销

图：张韶涵演唱会品牌站厅引发粉丝群体打卡热议

复古列车，通过多种互动场景，不仅在歌迷之间口口相传成

为打卡热点，也吸引了地铁站内往来乘客视线，让广大线下

受众成为二次传播内容的创作者，趣味的 UGC 内容更赋予

了本次创意呈现多元的意义，线下场景营销互动 + 线上助

推营销创意裂变传播，用户的内容共创让本次创意更具感染

力。
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2. 场景营销丰富文娱生活

后亚运时代，温州作为一座活力十足的城市，其文娱活

动迎来了一次腾飞，先是薛之谦、张信哲在温州奥体中心举

办了大型演唱会，2024 年更是接洽和举办了多场音乐活动。

作为奥体中心配套的公共出行工具，温州轨道交通 S1 线也

为音乐活动提供了助力，同时也是活动主办方以及粉丝群体

为活动宣传的首选之一。

其中张韶涵演唱会的主办方更是将温州轨道交通 S1 线

奥体中心站的站厅作为宣传主体，雅仕维传媒将全站打造为

品牌站厅，引起粉丝群体的讨论与线下打卡；蔡依林粉丝后

援会则是投放应援灯箱，并结合线上线下打卡互动，起到了

全网应援宣传。与此同时，雅仕维传媒也在新媒体平台发布

这些演唱会的出行指南，结合轨道交通的运营时间，以“交

通指南”的形式温馨提醒粉丝乘车事宜。

三、属于地铁场景的氛围感营销

当代年轻人注重情绪价值，喜欢有氛围感的生活场景，

在地铁这样封闭人流大的环境中，人们的情绪很容易被放

大，更容易被内容打动。雅仕维传媒运用创意调动受众情绪，

让地铁空间成为当代人的“生活充电站”。

1. 沉浸式氛围场景，唤醒消费新活力

墨西哥啤酒品牌 - 科罗娜，以其独特的口味和清爽的

口感而闻名，为了打造符合品牌调性的场景，雅仕维传媒通

过在杭州地铁站内“复刻”大自然氛围环境，以符合品牌调

性的自然清爽为主题，结合绿植、沙滩、秋千元素打造了一

组理想中的海岛度假场景，强化科罗娜“日落生活方式”品

牌调性，用场景创意形式将啤酒产品沉浸式融入到惬意的氛

围中，让站内乘客通过视觉想象置身于蓝天、碧海、阳光之
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四、拓展更多地铁媒体网络

图：创意场景将产品融入惬意氛围 图：趣味场景让品牌更深入人心

下，清爽的自然场景 + 清凉的啤酒，在闷燥的地铁环境中

促使心理上加速激活消费需求，有效提升产品实质转化，进

一步提升品牌影响力。
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2.“童趣营销”引发共鸣，创意深入人心

儿童节如今逐渐成为大人们重新找回单纯快乐的一个

契机，带动的不仅仅是儿童消费市场，还有成人消费市场。

不二家凭借可爱的 PEKO 牛奶妹受到了大、小朋友的欢迎，

成为大众联想童年快乐的具象化符号。雅仕维传媒洞察到如

今是“趣味消费”为主流的时代，人们更愿意为快乐的、有

趣的、代入感强的产品买单。在儿童节来临前夕，雅仕维传

媒携手不二家在杭州地铁站内打造了一面寻找童趣的主题

墙，通过一系列趣味创意，哈哈镜、“快乐小孩”认领按键机、

棒棒糖领取等互动内容，提升受众与品牌之间的情感链接，

将品牌和童真快乐的属性联系在一起。
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    地铁空间作为线下流量价值高地，雅仕维传媒在深耕

创意广告的同时，也率先布局更多地铁媒体网络，结合新线

路开通重要节点、品牌周年纪念、打开地标属性等，创造多

种地铁场景营销，让乘客更加愿意与品牌进行连接，丰富出

行体验。

1. 新加坡地铁广告助力新线开通

为庆祝新加坡地铁汤申 - 东海岸线（TEL）第 4 段通车，

雅仕维传媒携手 Etiqa 保险集团，Etiqa 通过引人注目的显示

屏和互动游戏，吸引乘客乘坐 TEL 的新开线路。在游戏中，

乘客将通过限时任务在数字屏幕上收集一连串掉落的礼品
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图：互动游戏吸引乘客乘坐新线路

图 ：被称为深圳最美地铁站的“深圳之眼”（岗厦北站）

来测试他们的反应能力，游戏胜出者能获得 Etiqa 的特别奖

励。

新加坡地铁汤申 - 东海岸线是新加坡第一条跨国地铁

线，雅仕维传媒助力中国品牌走向国际，为中国品牌出海保

驾护航。

2. 地铁空间成为新晋网红地标

雅仕维传媒携手护肤品品牌曼秀雷敦，在其 135 周年之

际于深圳之眼 - 岗厦北站换乘的必经通道和庞大客流量的

聚集区域品牌首发，丰富的创意空间，营造沉浸式的品牌氛

围。值得一提的是，岗厦北站位于福田 CBD 核心商圈，是

深圳最大的交通枢纽之一，岗厦北的开通加速了深圳东西部

的完美融合，联通东西南北，缩短着这座城市的时空距离，

更成为深圳的网红地标，吸引很多乘客慕名打卡，也在一定

程度上提升媒体价值，使品牌传播更具影响力。
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今年，雅仕维传媒独家运营深圳地铁 9 条线路，覆盖 5

个世界级商圈、4 个全国级商圈、24 个区域级商圈，成为强

势打造品牌曝光与增长的核心阵地。

近期，随着多地开始允许个人投放地铁广告后，上班族

的“花式整活”让地铁这个公共空间鲜活起来，求职、相亲、

生日祝福等内容会更生动地展示在地铁广告上，未来地铁场

景也会成为当代人的社交新空间，迸发新的生命力。


