
6060

ASIA OOH  ︱媒体运营︱

四位合一理念在交通枢纽广告中的应用

雅仕维传媒集团

一、遵循空间秩序，追求品效合一

当今是全球经济一体化、信息交互发达的时代，我国交

通枢纽的快速发展孕育了户外广告发展的广阔空间，而交通

枢纽是所在地区和城市的窗口，是一个国家或地区的名片，

其定位与职能决定人们对其形象的高品质要求。交通枢纽广

告具有得天独厚的优势，一直以来受到资源方和广告主的青

睐，国内民航、轨道版块中，广告贡献经济效益的比重也在

逐渐增大。 

在新冠疫情的影响下，虽然机场广告收入一度面临断崖

式下跌，但是其在非航性收入中的占比却极为突出，据统计，

首都机场 2020 和 2021 年广告收入在非航性收入中的占比分

别高达 37.26% 和 35.98%。机场广告主要面向高端的旅客受

众，在客户集中度、曝光时间与曝光率等方面有着天然的优

势。随着博鳌亚洲论坛 2024 年会论坛上提出“全国 123 出

行交通圈”发展计划，预计 2035 年现代化高质量国家综合

立体交通网基本建成，实现都市区 1 小时通勤、城市群 2 小

时通达、全国主要城市 3 小时覆盖。未来发展条件利好，交

通枢纽广告会向全方位、立体式的投放模式以点带面、全局

发力。

机遇从来都是与挑战并存，广告如何在树立品牌、引导

消费、增加利润的同时更好的提升环境形象品质，符合交通

枢纽高质量发展要求 , 达到广告和空间的和谐统一呢？这值

得行业同仁思考和深耕。据了解，国内一些机场管理机构已

经开始借鉴城市规划经验进行机场视觉秩序的优化布局，在

项目规划层面制定广告设计前置策略，土建阶段就结合建筑

环境对点位和资源进行系统设计和评估，同步研发科技含量

高、绿色低碳、融于环境的新广告设施，催化不同业态资源

相互协同、有效补充，秉承“以旅客服务为中心”的设计理念，

将广告与内装、景观、商业、标识等多专业融合，让旅客享

受舒适、便捷且更具亲和力的乘机服务，创造良好的出行体

验。

图 1 “ 四 位 合 一 ” 规 划 骨 架

雅仕维传媒集团在经营广告媒体的同时，也布局及涉足

更多媒体领域，用艺术与科技营造城市视觉形象，集团旗下

全资子公司创世博维规划设计院（简称创世博维）以“空间

规划、价值评估、创意设计、人文关怀”为广告规划立足点，

打造不一样的“四位合一”规划骨架（图 1），助力城市交

通枢纽空间形象提升，通过科学务实的规划方法解决目前广

告普遍存在的问题，实现广告服务的不断增值。“四位合一”

更多考虑的是旅客、环境、广告三者之间的交互关系，使广

告成为交通枢纽空间中多维发展、互动互联的重要单元。

地铁广告日益成为市民出行两点一线路途中不可或缺

面对降价压力白酒如何建立品类新价值
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二、优化功能组合，注重人文关怀

的一抹亮色，地铁广告内容以商业为主毋庸置疑，时效性强，

内容也非常丰富。创世博维打造广州白云地铁站（图 2、图

3）尤为考虑环境空间的秩序性，将人流动线，建筑风格，

媒体价值一并考虑，墙面常规媒体严格控制比例大小与模数

关系，配合顶部的天花装饰、照明等设计，形成连续的符号

和图像记忆同时还可以适度引入气味、声音等技术，让旅客

在行进中感受节奏与秩序之美，对内容形成完整记忆。对于

空间相对宽松人流热点比较集中的区域，则利用电子媒体的

优势，将广告在环境中适度突破，感受震撼视效，使旅客感

受沉浸式体验的乐趣，广告价值凸显，品牌影响力增强。

图 2  通廊落地实景效果

图 3  公共空间媒体一体化设计

在规划机场广告时，应充分尊重建筑空间秩序，以旅

客流程优先，最大程度规避广告对建筑功能和旅客视觉造成

的影响，机场广告虽然占有一定比例的公共视觉空间，但要

尽量避免把商业属性强加给旅客，要在商业利润与公益中寻

找平衡点。如图 3、图 4 展示，创世博维规划济南遥墙机场

混流区展位广告，通过仿生学原理创作的荷花伞状透明屏景

观，将上下空间有机的联系起来，旅客在二三层平台看到的

是一组优美的组合画面，透过透明屏隐约看到展位的内容，

带有一丝神秘色彩，地面层的旅客看到是绿化景观与车展位

的综合展示，配合伞状顶部 LED，让景观更唯美、更立体，

这个设计无疑形成了机场混流区的视觉焦点，这就是品效合

一的作用，广告以高到达率完成景观转化的价值。

图 4  手绘创意草图

图 5  媒体装置艺术效果展示

众所周知，城市的人文关怀是公益广告的灵魂，而广告

恰恰是和旅客心灵沟通的媒介 , 交通枢纽空间在实现有效商

业信息传播的同时，也是公益广告传播的高效载体。从人文

高铁建设的角度上看，高铁广告对宣传地方文化特色、弘扬

地方优良传统、促进当地旅游和地方经济发展都有不可比拟

的优势，创世博维规划的无锡高铁出站空间（图 6、图 7），

设计之初就考虑了要避免“重功能而轻审美”“重效益而轻

文化”的问题，与建筑设计单位沟通合图，不断推敲设计细

节，将广告的用途多维拓展，表现形式上则与景观打散重构，

技术上借助新媒体特点实现江南“虽由人作，宛自天开”的

设计特色，内容上则注重旅客的情感共鸣，出门一句问候，
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图 6 无锡高铁文化景观实景

三、价值评估辅助，品牌创意增值

节日送上暖心的祝福，这些都是品牌建设的核心内容。当然

后期也可以借助当地政策支持，最大化发挥美陈的优势，让

高铁空间更艺术，更自由。 

图 7  出站通廊 LED 落地实景

机场环境的人文形象则更多的是强调软性服务，例如候

机区附近的公共空间，一般机场都存在旅客充电难、距离远、

候机无聊等问题。如果广告规划上能够针对品牌的特点量身

定制功能形式，通过人文服务进行植入，企业理念与品牌内

涵的搭建可以借助机场公共服务和旅客互动体验带出。深圳

机场卫星厅三星橱窗查询一体机（图 8）的设计落地，填补

了候机区的广告形式单一的空白，科技动感十足，品牌广告

与用户体验巧妙融合，品牌满意度与信任度凸显，让旅客感

受品牌的魅力所在。长沙黄花机场候机 VIVO 休闲区设计，

摒弃常规展示方式，采用冠名植入设施，造型设计整体现代

时尚，让旅客先解决电子设备充电的棘手问题，同时利用旅

客的等候时间，安排互动体验环节，从娱乐过程中将 VIVO

品牌文化与广告价值很好的结合，同时也符合交通枢纽人文

关怀的发展要求，避免了口碑降低和旅客投诉。

图 8  橱窗查询一体机落地效果

图 9 VIVO 冠名休闲区设计

交通枢纽广告良性运营依托于广告规划的科学时效性，

建立一套数智化价值评估体系是总体规划的前提。广告媒体

的价值评估能够辅助优化广告定价和投放策略手段，也能决

定广告在空间环境中的位置、形式与媒介（图 10），其实

广告布点通常与机场的功能布局、航空公司航班的安排、旅

客在机场的行经路径、旅客属性等因素有关，而广告位的形

式则与某一时间、区间内途经该广告位的客流量、途经时间、

目标客户存在关联（图 11）。规划中借鉴总结以往机场销

售数据，横向对标同级别单位，把握广告价值时间和空间维

度上的变化规律可以辅助广告主制定差异化定价策略，就使

得广告位的价格真正能够与真实价值匹配。规划中则可以分

类不同的广告发布形式，更好的实现市场细分，满足各类广

告客户的需求，同时减少广告位的闲置率，提高销售利润。

另外，基于不同地区，不同广告客户的差异化广告需求，广
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告规划中可以推荐刊例折扣、打包销售、碎片化时间销售等

更为灵活的销售策略作为引导，为客户提供多样化的选择，

加强对需求导向的控制，从实现广告位的有限供给与多样化

需求结合，提升广告对机场和客户的双重价值，优化广告位

的整体效益。

图 10 数智化评估体系点位图

图 11 数智化评估流程要素

交通枢纽空间通常都有高端媒体作为整个销售的核心，

据调查，机场的受众人群更注意生活品质，愿意为高品质

商品支付更高的价格，品牌消费意识更强，对喜欢的品牌忠

诚度高。同时，他们乐于通过消费体验来满足精神层面的需

求，所以机场中媒体受众的价值决定了媒体的竞争力，受众

人群会更加重视品牌的知名度，因为其购买决策能力强。如

图 12、图 13 所示（均为雅仕维传媒集团旗下另一家子公司

Radius Displays 参与的项目），机场的大牌商业对其橱窗店

面设计重点打造，创意性、艺术性要求极高，通常会将平面

展示和空间展示进行结合，媒体是平面展示的载体，高端的

显示技术搭配高格调的品牌内容，彰显商家调性的同时引起

有意向消费者的共鸣，而橱窗则往往突破实用性，更在乎如

何吸睛引流，持续向消费者诠释品牌态度和审美导向，从而

使消费者进店消费，这样的逻辑虽显简单粗暴，但确实是商

业固有的特点。品牌内涵的搭建可以借助良好的空间创意和

旅客互动体验带出，由此满意度与信任度凸显，让旅客感受

机场的魅力所在。

图 12 机场店面形象定制设计

图 13 LV 大兴机场店面 LED 实景效果

综上所述，创世博维在众多交通枢纽空间践行的“四位

合一”广告规划理念，不但需要专业的统筹，还要依托超前

的设计。一个优秀的交通枢纽空间，视觉秩序的构建、产品

设施的配套、公共服务的植入都发挥着不可替代的作用，机

场和轨道都在不断的尝试广告形式更新，但千篇一律就会丧

失竞争力，统筹不善则会拉低品质。

一套完整的广告规划方案必定对各个区域、各个类型、

各个功能的广告进行分类汇总，以数据化的方式进行成果输

出，一方面为广告业主方销售、发布、提供精准的数据支持，

另方面可以指导业主单位进行有效的公益宣传与活动发布。

广告规划设计是研究成果也是规划导则。好的广告规划方案

通常都具备项目落地的可实操性，通过完整的施工图纸和施

工组织方案对接施工单位，对项目进行的全方位跟踪，从成

本控制到材料设备选型，从生产加工再到安装调试，整合多

方资源，最终确保建设达到预期制定目标，满足运营需求，

形成业界良好口碑，雅仕维传媒集团也会继续通过广告规

划，为户外广告行业的发展贡献新的生命力。


