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品牌出圈营销，户外广告是制胜关键

雅仕维传媒集团

一、撬动节日市场，锁定目标受众
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在品牌营销的大潮中，户外广告是其不可或缺的一部

分。随着数字技术的发展和消费市场的变化，户外广告也在

不断地进行优化和创新，通过巧妙的策划与创意，准确捕捉

目标受众的需求，实现品牌和受众的有效链接。雅仕维传媒

作为一家深耕户外广告领域三十余年的企业，敏锐捕捉户外

广告的创新发展和变化，通过引入先进技术和创意内容，让

户外广告变得更加生动有趣，引发消费者的共鸣和参与。

春节是各大品牌争相发力的关键营销节点，深入挖掘春

节的文化内涵，将其与自身的品牌形象和价值观相结合，营

造浓厚的春节氛围，拉近与消费者的距离。户外广告充分发

挥其独特的视觉冲击力、广泛的覆盖范围和深入人心的传播

效果，成为品牌与消费者之间沟通的桥梁，提升品牌知名度，

促进销售增长。

1、新春巴年华，营销出圈玩出新意

雅仕维传媒在香港充分发挥巴士媒体在大街小巷的广

泛覆盖优势，依靠巴士网络将新年祝福带到全港，策划了一

场别开生面的新年礼物派送活动，不仅赢得了市民的热烈响

应，也助力提升品牌形象和市场影响力。

在新年期间将人流量大的油尖旺区巴士站变身夹礼物

福站，将广告与互动体验相结合，受众可通过参与“夹礼物”

互动，赢取精美礼品，此次活动联动业主和广告主送出总价

值一百万元礼物！不仅吸引了大量市民的关注和参与，也进

一步放大广告主的知名度和美誉度。同时通过户外线上双渠

道传播宣传，进一步扩大活动影响力，户外及线下累计获得

曝光量超 100 万人次，实现品牌和受众双赢，让市民在欢乐

祥和的氛围中感受到了新年的温暖和祝福。这种线上线下相

结合的宣传方式，不仅增强了与受众的互动，也有效地提高

了品牌的传播效果。此次活动在有限的预算内成功实现了相

互引流，充分展现了雅仕维传媒在资源整合和创意营销方面

的卓越能力。通过精心策划和执行，成功吸引了目标受众的

注意力，助力广告主提升了品牌知名度，进一步巩固和提升

品牌形象和市场地位。
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上为“阳光版”，下为“雨天版”

二、打破传统框架，探索户外广告多元形式2、王老吉掀起消费热潮，绑定消费场景

地铁作为现代都市的重要交通工具，不仅便捷了人们的

出行，更因其高人流量的特性，成为众多品牌的宣传阵地。

雅仕维传媒在杭州地铁 2、4、9 号线多站点助力王老吉打响

“过吉祥年 喝红罐王老吉”口号。在春节这个特殊的时刻，

王老吉的“红罐”形象与节日的喜庆色彩相得益彰，营造吉

祥如意、红红火火节日氛围，形成了强烈的视觉冲击和情感

共鸣。王老吉深度绑定消费场景，既体现了王老吉品牌的传

统特色，又突出了节日的吉祥寓意 , 从而提升了品牌的认知

度和美誉度，潜移默化使得王老吉的品牌形象得以深入人

心。这一案例也为其他品牌提供了有益的借鉴和启示，在品

牌宣传中贴近消费者、深度绑定消费场景，从而实现品牌的

可持续发展。
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在瞬息万变的时代洪流中，户外广告不断探索营销的多

元形式，助力提升广告的传播效果和品牌形象，为城市文化

建设和社会发展注入新的活力。

1、程序化数字户外广告，实现精准触达

程序化数字户外广告作为一种新兴的广告形式，正在以

其独特的方式改变着广告行业，它借助数字技术通过收集和

分析大量数据，将品牌信息以更加精准、高效的方式传递给

目标受众，从而提高广告的点击率和转化率，同时可以实时

监测广告效果，并根据反馈数据进行实时调整，进一步扩大

广告的影响力和覆盖面。

雅仕维传媒运用灵活的数据驱动广告技术解决方案，

通过深入的数据分析和精准的定位，帮助广告商实现更高

效的广告投放和更广泛的市场覆盖。此次通过先进的程序

化 DOOH 广告技术助力数字移动服务提供商 Giga，展现了

数字户外的创新与高效，能够根据实时的天气信号，在广

告内容上实现“阳光版”与“雨天版”之间的无缝切换，从

而实现了离线与在线的完美循环。每当天空阴沉、雨水滴落
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时，Giga 便启动雨天版的广告策略，为客户提供免费的数

据服务。这种贴心的举措不仅有效地驱散了季风季节中雨天

带来的忧郁氛围，更通过实际行动向受众传递了品牌的爱心

和温度。受众在享受免费数据服务的同时，也能深刻感受到

Giga 品牌的关怀与善意，进一步加深了客户与品牌之间的

情感连接。雅仕维传媒也将持续创新，不断提升技术实力和

服务水平，为客户提供更优质、更高效的广告解决方案。
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2、巨型发光巴士站顶灯箱，无法拒绝的吸睛效果

雅仕维传媒集团携手汇丰保险，在香港人流聚集的旺区

带来过目不忘的独特包站广告。此次助力汇丰保险在尖沙咀

弥敦道巴士站亮相，表现形式上大胆创新，在品牌 logo 旁

加入不同货币符号，凹凸立体感的站顶生动形象地深化了品

牌记忆点，带来巨大的视觉震撼效果，让普通的巴士站变得

更加酷炫，有效吸引过路行人与等车乘客的目光。除此以外，

站顶夜间加设的发光效果，令巴士站在夜间显得格外动感吸

睛、光彩夺目。此次亮相，恰逢新年和情人节时分，也为路

过庆祝的人群轻松创造出独一无二的氛围感。

图：创意媒体助力品牌营销事半功倍

三、突破界限，点亮品牌之光

在信息爆炸的时代，品牌如何在消费市场中脱颖而出？

户外广告的场景价值不容忽视，它能够有效助力品牌吸引受

众注意力，增强消费者对品牌的认知和记忆。雅仕维传媒自

2014 年率先独创“空间管理”的经营理念，与传统“批发

买入 - 零售卖出”销售广告位的方法截然不同，透过对“空

间管理”理念的贯彻与执行，为业主方、广告客户及广大乘

客创造价值，随着数字技术和创意策划的赋能，为品牌提供

定制化的多元营销方案。

1、打造防范非法集资宣传主题站，实现社会协同

为进一步做好防范和处置非法集资宣传工作，推动防范

非法集资宣传常态化以及金融宣传工作的社会协同和资源

整合，雅仕维传媒助力温州市金融办联合温州民商银行在温

州轨道交通 S1 线打造的温州市防范非法集资宣传惠民主题

站。

在站内显眼位置也打造了互动属性极强的“金融小卖

部”展位，直观、生动地引导广大乘客体验非法集资的本质

和危害；展位内还有娃娃机以及互动打卡点位等内容；金融

图：创意互动引发共鸣
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小骗“橘”、非法法棍、反诈大鸡腿这些充满谐音梗的玩偶，

在站内设置互动游戏，吸引受众参与赢取精美礼品，不仅吸

引了大量市民的关注和参与，更在轻松愉快的氛围中传递了

防范非法集资的重要信息。此次充分发挥户外广告覆盖范围

的广泛性和深入性，成为居民白领“上下班路上”的亲民防

非宣传阵地，防范非法集资的宣传信息传递给更多的市民，

切实提高市民对非法集资危害的防范意识和识别能力，树立

正确的投资理财观念，自觉抵制和远离非法集资。

2、借势旅游热，品牌营销玩出新潮流

经文化和旅游部数据中心测算，春节假期 8 天全国国内

旅游出游 4.74 亿人次，同比增长 34.3%。2024 年春节出游

人次、出游总花费等多项指标创下历史新高，成就了本次“最

热春节游”。

雅仕维传媒助力新乡宝泉旅游景区在郑州机场到达迎

客厅发布“碧水丹山 秘境宝泉”创意展位，将品牌与旅游

休闲紧密结合，带来了更多的曝光机会。此次展位运用 LED

轮播宝泉美景、立体浮雕艺术画面等多元展示形式，让来豫

的海内外游客认识、了解“秘境宝泉”，又多了一个新的平

台和载体。展位正对国内到达唯一出口，覆盖 100% 国内到

达 + 接机人群，春运期间，每日最高可覆盖近 7 万人次客流；

动感、醒目的展位形式十分吸睛，媒体到达率和转化率更高，

迅速提升宝泉景区品牌势能、扩大品牌影响力。
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在多元化的营销环境中，户外广告以其独特的魅力和优

势，已成为品牌营销不可或缺的一部分。随着市场竞争的加

剧和消费者需求的多样化，对户外广告的要求也日益提高。

这不仅体现在广告内容的创新和个性化上，更体现在对媒体

的精心选位经营上。雅仕维传媒 30 余年来不断创新广告形

式和内容，利用数字技术和创意策划，将品牌信息以更生动、

更有趣的方式呈现给消费者。助力品牌实现更广泛、更深入

的市场覆盖，提高品牌的整体传播效果。


