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行稳致远向未来，凝心聚力新征程

雅仕维传媒集团

户外广告保持着旺盛的生命力，从最初的简单售卖到越

来越创意多元，为品牌及受众带来更多价值。雅仕维传媒集

团作为一家户外媒体公司，以创新驱动走在行业前列，在实

践中不断探索户外广告的深度和广度，融合 AR、VR 等新

兴技术，推动户外广告不断放大品牌宣传效果，拉近品牌与

受众的距离，培养用户的忠诚度，无限延伸品牌价值。

一、户外广告搭建沉浸空间，引发情感价值共振

雅仕维传媒自 2014 年独创“空间管理”理念，在有限

的空间内传递无限的品牌信息，以优质的内容和创意打动人

心，满足人们的情感需求，使受众身临其境感受品牌魅力，

品牌变得可视、可触、可感，加强认同，传递积极向上的精神，

带来耳目一新的情感表达。

1、世界杯：户外广告创意热血来袭

世界杯作为四年一届的大型足球赛事，雅仕维传媒在香

港呈现【Busz Together!  站 . 在一起 全城打气】大型足球企划，

在弥敦道打造一条由起始站到终点站总长 3.3 公里、横跨尖

沙咀、油麻地及旺角的超震憾球迷打气街，从全部 32 支入

围国家队精心挑选 8 支最受欢迎的国家队作为代表，以其国

名巧妙设计了一系列有趣又顺口的打气金句，例如上届冠军

队「法国 发觉没对手」等，沿途可饱览 8 大巨型打气口号

巴士站顶广告；更有 50 辆巴士惊喜穿梭全港 18 区，为全部

32 支入围国家队热血喝彩！让球迷们更能身临其境为喜欢

的球队呐喊助威。与此同时，设置互动小游戏，乘客扫码即

可参与两款限定在线足球游戏，一边搭巴士一边玩游戏，赢

取精美好礼。此次发布能够有效连接受众，引发情绪共振，

拉近户外广告与受众的距离。

图：户外媒体创意吸睛

2、国庆：人文艺术景观细节满满

国庆佳节，在深圳宝安国际机场 T3 航站楼搭建全新国

庆人文艺术景观，与深圳机场悬挂的四面 18 米长、12 米宽

的巨幅五星红旗相映衬，献礼祖国华诞。该项目由雅仕维传

媒主导统筹落地，以创意化的数字多媒体装置为深圳机场带

来浓郁的艺术气息，通过“深圳城市天际线”及城市剪影，
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二、户外广告多元融合，拓展品牌价值

将深圳这座城市绿色、科技、创新的形象传递给受众，艺术

效果立体逼真，为受众带来耳目一新的视觉感官惊喜与体

验，引发旅客打卡热潮，营造出丰富热烈的国庆节日氛围，

为祖国献上更加繁荣昌盛的美好祝福，与全国各地的旅客共

享节日喜悦。

户外广告在引发强烈认同感的同时，也借助数字技术实

现将想象变为现实，带来更多意料之外的惊喜。雅仕维传媒

精准发现受众的兴趣点和需求点，撬动更多消费者，产生长

久的记忆点，深入人心。

1、善雅斗门，打造城市风景线

在位于珠海金湾立交附近白藤山的突出位置创意展现

斗门历史悠久、顺应自然、一脉相承、生生不息的文化精神。

此次雅仕维传媒团队前期多次调研，充分考虑视觉效果，解

决支撑结构、抗风抗震、材质光源等一系列高难度问题，实

现创意景观的完美搭建。设计上采取以橙绿蓝为主色调，符

号“m”代表“斗”的象形和“门”的拼音首字母，形似“人”，

并搭建发光字体“善雅斗门”，后续也将增加橙绿蓝三色彩

带优化装置，在岩石壁上蕴含“山、水、人”共融，强化斗

门旅游形象，展现趣味斗门、韵味斗门、人文斗门、山水斗

门的独特魅力，铺展人与自然和谐共生的生态画卷。目前已

点亮主体设计，后续美化设计制作中，预计 12 月份受众将

看到呈现出的完整效果。此次创意搭建，既美化环境，又展

现了斗门城市形象，雅仕维传媒也将持续用创意传递有温度

的户外广告。

2、红牛品牌通道，身临其境传递品牌精神

雅仕维传媒携手天丝 ® 集团红牛 ® 维生素风味饮料在杭

州地铁 2 号线凤起路打造了一条“真牛路”。天丝 ® 集团红

牛 ® 维生素风味饮料联合新世相公众号征集的 66 个真牛故

事，在地铁通道两侧放置了多个用特殊工艺制作的立体发光

的真牛路牌，并在两个红牛展示柜里特别精选了 6 个“素人”

真牛故事，展出了联合单向空间改编成的真牛故事限定漫

画书，与红牛 ® 维生素风味饮料组成的限定礼盒装让人迫不

及待想纳入收藏。通道内还有一面长达 6 米的互动屏，运用

AR 捕捉技术，当乘客经过屏幕前，头顶便会呈现“你真牛，

红牛挺你”的图标，吸引乘客驻足拍照打卡。此次发布借助

户外广告有效拓宽了品牌受众圈，与受众建立亲密联系。
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3、异业联盟，互利互惠合作共赢

联合京东、保时捷等品牌在昆明长水国际机场建立“异

业联盟”，依托自身优势为客户打造渠道实现拓客，该业务

面向机场员工和外来受众，可实地体验智能家居，进行车辆

试驾、购买云南特产等服务，购物长廊被机场员工亲切地称

为“年货街”。此次创意活动有效帮助客户拓展受众群，挖

掘消费潜力。雅仕维传媒通过多元合作模式帮助客户拓展渠

道，实现多方共赢。

图：创意合作实现多方共赢

三、三十而立，不断迈向新征程

即将跨入 2023 年，雅仕维传媒已近三十而立，期间虽

几经行业发展变迁，市场更替起伏，集团始终秉持“诚信，

卓越，仁爱”的核心价值观，从多方面引领示范，推动户外

广告行业良性发展，积极运用户外广告的传媒力量，在社会

责任及公益等方面发挥价值。展现传媒企业的社会担当，推

动行业可持续发展。

1、创新引领高质量发展

雅仕维传媒深入探究户外广告与数字技术的融合发展，

从 AR、VR 等技术的应用、程序化购买精准灵活的投放、

到元宇宙的初步探索等等，并于近期与上海交通大学高级金

融学院及亚洲户外杂志社倡导发起“首期品牌资产数字化与

上市研讨班”，与大师们携手探索媒体元宇宙未来发展，重

新定义价值链，重构媒体价值，挖掘新兴市场机会，开拓行

业新赛道。多年来雅仕维传媒从常规媒体发布，到融合空间

管理创意技术的执行，始终走在行业前端，时刻为成为享誉

世界的华资户外广告传媒集团而努力奋斗。今年在 IAI 传鉴

国际创意节、金场景大奖等行业盛典中斩获多项大奖，其中

包括 7 项金奖在内的 50 余项荣誉，深受行业内外的肯定和

认可。

图：创新突破备受关注

2、行稳致远，发挥企业价值

在传统媒体经营之外，雅仕维传媒将企业核心价值观融

入社会发展各方面，为公益慈善事业持续贡献企业力量，借

助户外广告的传播价值，在倡导疫情防控、香港回归 25 周年、

建党 100 周年等重要时刻发挥排头兵作用，勇于承担使命。

林君瑾慈善基金会也已成立近 20 年，常年开展包括一对一
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资助、为爱为梦想夏令营、爱心图书室、读书比赛等多个项

目，今年第五所及第六所林君瑾爱心图书室落地、第五届读

书比赛顺利举办、第二期守护青少年心理健康的线上心理课

程结业，雅仕维传媒坚持以有限之力回馈社会，用爱传递社

会正能量。

雅仕维传媒及林君瑾慈善基金会创始人林德兴先生近

期入围第十二届“中华慈善奖”捐赠个人奖项，其自身的公

益努力备受认可，同时影响着所有雅仕维人身体力行，做慈

善的行动者，当爱心的传播者。

图：发挥媒体宣传力量

图：读书比赛激发阅读兴趣

图：林君瑾慈善基金会第五所图书室落地

2022 年是非凡的一年，全球经济增速“失速”带来的“黑

天鹅”和“灰犀牛”，有可能导致市场风险加大，但各行各

业也正借助数字技术等寻求新的发展机遇，户外广告随着场

景化、数字化等深入发展，正结合元宇宙带来全新惊喜。未

来，雅仕维传媒将携手行业精英共商高质量发展，充满信心

和期待积极投身国家经济建设 !

图：林君瑾慈善基金会第六所图书室落地


