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户外广告创新开拓，探索品牌传播的更多可能

雅仕维传媒集团

品牌从无到有，从有到强，宣传从来都是必不可少的一

环。在众多的宣传渠道中，户外广告备受关注。尤其是在数

字化时代的当下，户外广告成为新的流量入口，串联户外与

线上目标受众，搭建全新的人、货、场，开启营销新玩法。

雅仕维传媒不断突破，借助数字科技诠释全新户外广告，携

手品牌共同探索营销新模式，拉近品牌与受众之间的距离，

实现品牌宣传目标。

一、从户外 2.0 到 3.0 时代，探索户外营销新场景

数智化时代，户外广告不断创新探索。雅仕维传媒自

2014 年独创“空间管理”理念，改变以往传统的“批发买入 -

零售卖出”的处理广告位方法，透过对空间管理理念的贯彻

与执行，得以为媒体资源方、广告主及广大消费者创造价值。

并在 2021 年结合数字技术提出“户外及线上新媒体”策略，

整合媒体营销思路，突破物理空间限制，链接户外空间和线

上虚拟空间，搭建全域营销网络，提升广告投放效果，助力

品牌全面触达目标受众，为品牌提供更多创意落地可能。

1、精准触达，多场景匹配受众需求

数字户外的蓬勃发展，为户外广告注入了新鲜血液。雅

仕维传媒携手打车服务平台 Uber Taxi 完成程序化数字户外

（pDOOH）合作项目，将 Uber Taxi 品牌特色融入日常出行

场景，结合“掌握行程，生活尽情”宣传标语，旨在通过满

足香港市民的出行需求，让他们繁忙的生活更加便捷。此次

发布借助第三方数据供应方，根据获得即时天气情况投放合

适的广告内容，得以匹配受众使用场景，个性化的广告投放

方式更精准的触达和覆盖目标受众，满足广告主的投放需求

以及受众的现实所需，从而提升品牌知名度，影响购买决策。

程序化数字户外广告所达到的效果可视化，吸引了越来越多

关注，雅仕维传媒也通过 AR、VR、数字孪生等技术持续为

广告主、受众带来更多惊喜。
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2、媒体联动，户外线上营销一体化

除了数字技术的应用颠覆了对户外广告的认知之外，

户外媒体与线上媒体联动拓展了营销的可视空间。雅仕维传

媒携手抖音电商在北京地铁 14 号线大望路站、杭州地铁 2/4
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3、情感链接，话题互动打卡火爆

雅仕维传媒结合独创的“空间管理”理念及升级的“户

外及线上新媒体”策略，在深圳地铁三号线内为百威昕蓝打

造沉浸式潮流空间，在有限的地铁空间内为合作方创造更

大价值。此次发布借助多块十二封灯箱嵌入巨幅墙贴创意冰

柜，结合“工作都那么急了，你就别着急了”、“做人嘛，

最重要就是开心喽”等日常话题引发受众互动，并搭配发光

立体字营造夏日轻淡自在的蓝调氛围，激发受众深层次的情

感共鸣。注入潮流元素的都市创意品牌空间更是成为了热门

打卡拍照地，引发受众自主传播，实现多次曝光。

扫描二维码查看精彩视频

号线钱江路站两地联动开启“遇见懂你的好物”户外线上联

合种草大会，推出特色玩法覆盖全域范围内的目标受众。本

次发布在地铁通道内通过大幅广告画面激发来往乘客视觉

感官，吸引乘客注意力，同时在地铁通道内设置派发机，偶

遇“懂你的好物”，促进受众扫码互动，增强品牌印象。此

次发布与线上“抖音 921 好物节”直播相呼应，打破户外线

上传播壁垒，有效地与消费者形成粘性，达到二次传播效果，

为抖音电商掀起了一场户外线上话题新热潮。

二、从单一到多元，与受众玩在一起

如果说创意是户外广告的灵魂，那么受众互动则是户外

广告张扬的生命力。户外广告借助创意玩法，与受众互动，

拉近品牌与受众之间的距离，扩大品牌的认知度与影响力，

通过高频次的宣传加深品牌良好印象，培养品牌忠诚度。

1、户外媒体变身主题空间，强化品牌记忆

户外广告面向受众群体广泛，有效助力品牌扩大知名度

和影响力。此次雅仕维传媒携手元朗品牌在珠海金湾机场搭

建品牌创意主题空间，打响宣传攻坚战。通过打破单一媒体

形式，打造契合元朗食品的主题体验空间，巧妙地将标志性

电话亭、手推车、英式格子野餐垫、露营装备等布置于行李
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转盘上，深度还原 80 年代的港式下午茶场景，浓浓的港式

氛围带领旅客“一秒穿越”，加深“传承 35 年粤港澳的经

典美味”的品牌信息，塑造传承 + 创新的品牌属性，达成场

景式互动传播效果。广告发布正值中秋佳节，雅仕维传媒借

势策划元朗中秋“快闪”活动，生活化的广告场景及热情的

工作人员为沉闷的机场行李厅营造出的契合团圆佳节的温情

氛围，让来往旅客印象深刻，纷纷驻足拍照打卡留念。户外

广告媒体创新发布，为品牌提供了多元化的传播服务，拉近

品牌与受众距离。

图：户外广告组合营销效果显著

3、公益广告创新形式，惊现垃圾分类小课堂

户外广告覆盖人群广泛，能够在潜移默化中改变人们的

行为方式。温州市综合行政执法局联合雅仕维传媒在温州轨

道交通 S1 线带来不一样的公益宣传广告，此次将趣味时尚

与公益相结合，着力于展现“城市有我更美好”的主题。潮

流创意融入镜面灯箱，既具有观赏性的视觉效果，又为来往

图：户外媒体空间创新营销触达

2、户外广告品销合一，组合拳放大宣传效果

单一的媒体投放宣传已经不能够满足品牌营销需求，多

维整合营销宣传更能够获得广告主和受众的青睐。机场作为

面向全国乃至世界的宣传窗口，此次雅仕维传媒助力海马汽

车在海口美兰机场、琼海博鳌机场布局海南本地市场。在海

口美兰机场覆盖 T1+T2 国内到达受众，高频率刷新强化印

象，同时在琼海博鳌机场落地海马汽车博鳌机场体验店，为

目标受众提供更完善的服务，将宣传与销售场景串联，缩短

品牌与受众距离，有效促进销售转化。雅仕维传媒也将携手

更多品牌探索更多营销新形式，将更多优秀的品牌带到受众

的视野之中，增加更多的曝光机会。
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在媒体创意之外，雅仕维传媒在国内外向媒体升级改造

发力，在数字化时代下，以满足广告主与受众多样的需求，

提升户外广告品质，打造数智化广告解决方案。

1、超亿元建筑成就，悉尼候车厅再创新高

雅仕维传媒旗下公司 RADIUS DISPLAYS 于悉尼在少于

六个月时间里成功完成超越亿元项目“悉尼候车厅”，包括

334 个候车亭和 18 个小卖亭。候车亭天棚总面积超 2500 平

方米，足以覆盖 6 个国际标准篮球场。此次项目堪称破纪录

的工程项目，集中国、澳大利亚、意大利、纽西兰、英国等

地共同参与，生产部件及配件超过 30 万件，生产期间超过

54000 总人时数，且在特殊时期下实施全球供应链生产流程。

该项目的完美落地，既是对团队创新协作能力的考验，也是

对雅仕维传媒行业能力的认可。无论是媒体创意，还是媒体

改造升级，雅仕维传媒始终坚持创新卓越，借助有限的媒体

打造专属的沉浸式品牌空间，营造品牌个性化氛围。

三、从传统到创新，媒体升级拥抱更多可能性

图：媒体创意备受关注

2、多地齐驱并进，助力品牌出圈

在国内，雅仕维传媒在深圳、杭州、郑州、昆明等地的

媒体进行升级，为提供更优质的媒体服务，优化广告视觉效

果，尽显媒体广告的个性魅力，拥抱户外广告数字化。如在

深圳地铁以“星光耀动向未来”概念对 4 号线关键站点的媒

体进行了媒体资源创新升级，通过媒体组合、放大发布面积

等聚焦受众视线，带来沉浸式的视觉体验，实现广告画面多

维曝光；在深圳机场将行李转盘拼屏升级为整块 LED，整

体视觉传播效果双倍放大，易于品牌快速推广传播，高频触

达受众。

图：媒体焕新改造升级

户外广告与时俱进，雅仕维传媒多元探索，借助户外广

告和线上媒体，不断延伸品牌营销空间，提供户外智能营销

解决方案，实现品销合一。

受众提供拍照出圈的场所，激发创意宣传的更多可能性。在

有趣的户外广告互动中，潜移默化传递垃圾分类知识，增强

受众的垃圾分类意识，传递“垃圾分类从我做起，文明温州

因你美丽”的倡议，达到广告宣传效果。


