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践行可持续发展策略，创新多元玩法升级

雅仕维传媒集团

　　市场环境千变万化，企业如何加快变革步伐追赶时代潮

流？对于户外广告行业而言，要想在激烈的市场竞争中站稳

脚跟，抓住立足市场的不变法则，则显得更加重要。

　　雅仕维传媒集团作为一家策略重心定位于大交通广告

媒体的优秀户外媒体公司，凭借着多年的行业经验，在稳健

发展中拓展优选媒体资源，布局『大交通，多媒体，全场景』

战略，提高市场占有率；与此同时，以数字化技术、场景沉

浸式体验、优质内容等打造创意户外媒体，不断创新广告玩

法，构建受众对品牌文化的认同。

一、战略布局，拥抱更多可能

　　互联网时代的来临，引发了阅读碎片化、注意力转移等

一系列连锁反应。雅仕维关注市场变化，及时调整应对策略，

在稳定发展中寻求新机遇，运用网络化的资源布局，为客户

构建更大的协同效应；同时也将进一步扩大集团在大交通领

域的布局，迈向「亚洲最大的交通媒体经营者」。

1、西南地区：成都天府国际机场正式投运

　　2021 年 6 月 27 日，成都天府国际机场正式投运，成都

也成为继北京、上海之后，中国第三个拥有“双国际机场”

的城市。雅仕维作为媒体运营商，积极拥抱数字化发展，以

数字驱动媒体效能提升，拓展创意互动场景体验，创新引领

户外广告行业新趋势。

　　四川雅仕维以“5G+ 智慧媒体”理念规划设计打造天府

国际机场电子媒体，可借助技术手段呈现裸眼 3D 的视觉盛

宴，营造媒体的空间感、沉浸感、立体感，产生身临其境的

视觉冲击；在 T1 国际出发办票厅也处处可见设计巧思，创

意使用有限空间，为受众带来更好的互动体验，不断延伸广

告影响力。未来，将在 T1 国际边检创意品牌通道处打造 8K

超高清多媒体综合显示屏及创意装扮机场内 T2 行李转盘，

深度挖掘媒体资源优势，构建数字化媒体空间创意新趋势。
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2、粤港澳大湾区：再获深圳地铁四条地铁线

　　2020 年度中国内地 GDP 三十强城市榜单发布显示：深

圳作为中国一线城市，经济总量在 2020 年内地城市排名第

三，在中国制度创新、扩大开放等方面承担着试验和示范的

重要角色。雅仕维获得深圳地铁 2（三期）、4（支线）、6、

8（一期）及 10 号线的独家广告及媒体资源，同时续约深圳
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图 | 已获取深圳市地铁媒体资源图

3、延伸全国，迎接高速发展

　　为助力广告主实现更大的协同效应，雅仕维稳健拓展全

国优质独家媒体资源。在京津冀布局上，获得北京 17 号线

主要媒体资源的广告经营权，同时参与 17 号线内的广告媒

体项目建设，并计划打造首条轨道内全数码媒体线路；在

西部地区布局上，获得云南陇川广宋通用机场的媒体资源，

连同在云南已占据的地铁、机场、铁路等交通要塞，搭建西

部多形式的媒体网络；在粤港澳布局上，除深圳地铁六条地

铁线，亦获得香港巴士候车厅资源以及屯马线全线的正式开

通，结合拥有的地铁及巴士媒体，为受众及广告主提供更完

善的服务。

　　今年媒体资源的扩张，意味着雅仕维面向更广阔的市场

环境，搭建更全面的媒体传播矩阵，完善在京津翼、粤港澳、

长三角、一带一路以至整个亚洲的大交通媒体布局。

二、多元发展，激发内在动力

　　除在资源布局上不断发力之外，雅仕维不断创新媒体运

营策略，以创意驱动媒体效能提升，拓展互动场景体验，创

新户外媒体新趋势。

扫描二维码查看精彩视频

2、广告 + 商业，直播带货火热

　　雅仕维积极拓展“广告 + 商业”模式，发挥自身资源

渠道优势，线上线下资源联动助力云南品牌发展。云南空港

雅仕维积极响应云南省委省政府政策号召，携手明星艾晓琪

开展“振兴乡村发展 助力云品出滇”宣传活动，在昆明长

水国际机场航站楼区“云南绿色食品牌 10 大名品展示销售

中心”内首次进行淘宝直播带货活动，增强云南特色商品天

猫店铺【云南普洱茶官方旗舰店】、【云南绿色食品牌官方

地铁 3、4 号线的独家经营权。未来，也将继续贯彻独创的“空

间管理”理念，继续引入更多富有互动性的创新宣传模式，

实现户外媒体价值最大化。

1、创新广告模式，开启「地下红馆」在线音乐会

　　适逢香港最长地铁线——屯马线全线开通，香港雅仕维

联合生活综合类账号 Hi&Seek 在港铁红磡站主办了一场别

开生面的地下演唱会，邀请歌手 J.Arie 雷深如女士以及乐队

Zpecial 合作表演，用音乐搭建与乘客之间的沟通桥梁，并

获得社交平台广泛传播。

　　全新户外及线上结合的广告模式，获得客户 CHIVAS 和

潘婷全力赞助，为屯马线全线正式开通揭开序幕。在活动期

间，进行了一系列线上线下广告宣传，包括港铁四封灯箱及

电子屏广告投放，以及拍摄多个宣传影片于社交媒体进行影

片推广及艺人宣传，更于港铁官方手机应用程序投放广告增

加曝光率。此次活动有效触达更多目标受众，引发讨论和关

注，加深受众印象。
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集合店】的知名度，同时推动云南绿色食品牌、云南省十大

名品的发展，实现最终销售转化。

图 | 户外媒体联动线上直播活动

3、同心跟党走，献礼建党 100 周年

　　今年正值建党 100 周年暨香港回归祖国 24 周年，香港

雅仕维充分发挥自身媒体资源优势“贺建党百年，庆香港回

归”，让户外媒体变身红色精神的宣传阵地，切实增强媒体

宣传窗口的作用。

　　香港雅仕维参与香港各界庆典委员会统一组织的系列

活动，特别发布 100 辆双层巴士车身、中环地标 LED 广告，

热烈祝贺中国共产党成立 100 周年暨香港回归祖国 24 周年！
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三、创新玩法，突出品牌差异化

　　在社交种草时代，品牌的“去中心化”趋势越来越明显。

面对市场的细分化、圈层化，品牌结合自身定位形成新的竞

争优势，才能创造更大的生存空间。雅仕维作为大交通媒体

运营商，挖掘品牌个性化特性，量身打造差异化营销，帮助

品牌形成与众不同的宣传形象，抢占市场份额。

1、跨界联名，惊现哆啦A梦品牌馆

　　为迎接潘祥记哆啦 A 梦麦豆憨夹心吐司全新上市，云

南雅铁在 3 号线五一路站采用 4 大空间创意形式发布品牌站

厅，形成一站式“梦幻联动站厅”。通过 3D 立体雕塑 + 秋

千座椅，打造打卡互动点；借助 3D 雾幕投影搭建哆啦 A 梦

任意门，既完整展示品牌产品，又趣味性十足；利用 LED

发光字 + 立体造型 + 冰箱磁石贴在品牌站厅中营造沉浸式

体验，拉近品牌产品与消费者的距离，乘客拍照打卡实现多

次曝光。

100 辆巴士包车寓意建党百年活动圆满，大红主调产生强烈

的视觉冲击，也更加凸显事件的重要性。同时，# 香港多区

巴士换新装庆建党百年 # 等话题在网上引发热议，并被众多

媒体报道传播。
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2、全新碰撞，当传统遇见流行

　　浙江雅铁联合微拍堂在杭州地铁 2、4 号线掀起线下文

玩创意互动浪潮，当文玩碰到地铁网红站点，引发强势关注。

在杭州地铁 2、4 号线钱江路站品牌 D2 通道，举办了一场

针对“中年人”的“微拍 520 文玩节”线下营销活动，精准

触达目标受众。通过灯箱上的“扎心”文案解读中年人的心

声，并在通道内打造磁石贴领取区，扫描磁石贴上的二维码，

即可免费领取文玩，有效实现“把广告带回家”。

图 | 创意形式引发打卡热潮

3、全新 CP，打造夏日甜蜜空间

　　为庆祝山海关荔枝蜜桃汽水甜蜜上市，天津雅铁联合山

海关、神州高铁在天津地铁 2 号线打造地铁中的甜蜜空间，

当荔枝碰上蜜桃，给你带来不一样的夏日甜蜜记忆。三方领
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4、场景联想，还原元气高汤馆

　　深圳雅仕维携手汤达人在 3 号线老街站打造元气高汤

馆，创新借助场景联想，以地铁空间为载体，精心设计仿真

碗面、原木座椅，生动形象还原面馆场景，呈现一碗好吃又

营养搭配 100 分的高汤面，同时又有化身“元气厨师”王俊

凯的加持，引发乘客互动打卡，趣味十足，激发受众对品牌

的好感度。

图 | 场馆搭建营造沉浸感

　　在城市化进程不断加快的形势下，户外广告场景作为城

市建设中不可或缺的一部分，占据城市庞大的流量人群，正

在以数字化、多样化等获得更多关注。雅仕维也在积极拓展

业务版图，结合户外广告与线上活动，辅以大数据等智能技

术，提供更有创意的广告解决方案，实现业务成果的可持续

发展。

导出席“真甜列车”的启动仪式，并于签到处拍照打卡留念，

同时在鼓楼地铁站站厅打造快闪活动为列车启动宣传造势，

劲歌热舞引发路人强势围观。联动天津站换乘 U 型区，与

列车同步发布甜蜜专区，收割 2、3 号线换乘客流，双重曝

光为“桔荔 CP”出道助阵，更有工作人员为乘客派发 99 份

520 表白“神汽”，为乘客送上美好祝福。


